MARCO ANTONIO DE BRITTO LOMANTO
Dados Pessoais:

Objetivos Profissionais: Desenvolvimento de Estratégia de
Promocgao de Novos Negodcios, Gestao de Marketing e Eventos e
Relagdes Institucionais.

APRESENTACAO / PERFIL

Profissional com vasta experiéncia nas areas de Marketing e Eventos, englobando
planejamento estratégico, desenvolvimento e estruturagdo de negocios, criagdo e
organizagao de eventos nacionais e internacionais de grande importancia;

Atuacgao estratégica em negociagdes e analises de cenarios, mercados e oportunidades
para empresas do segmento publico e privado;

Carreira voltada a execugdo de importantes resultados na gestdo de projetos com foco
na identificacdo, exploragdo e desenvolvimento de oportunidades de negdécios em
ambito nacional e internacional;

Desenvolvimento, coordenacédo e execug¢ao de Planejamento Estratégico de Marketing
para o mercado interno e externo, resultando no incremento do turismo no pais;

Gestdo de processos, elaboragdo, acompanhamento e avaliagdo das agdes de
marketing, de promocgéao e de propaganda do turismo brasileiro no pais e no exterior;
Proposicoes de estudos, pesquisas e sistematizacdo de dados estatisticos destinados a
obtencdo de diagnédsticos e informacdes do segmento turistico nacional, bem como
desempenho econdmico-financeiro e a identificacdo da oferta turistica no territorio
brasileiro;

Participacdo em congressos, seminarios e simpoésios de expressdo internacional,
abrangendo as areas de Marketing, Turismo, Eventos e Comunicagdo como
Conferencista Convidado;

Estudos de mercado e promocéao de produtos no mercado internacional;

Organizagao da participagao brasileira em diversas feiras comerciais internacionais;
Coordenacdo de campanhas politicas, sobretudo, na area estratégica de Planejamento
de comunicagao e marketing politico, no ambito municipal, estadual e federal;

Relagbdes Institucionais na esfera dos poderes: Executivo, Legislativo e Judiciario;
Fluéncia em Inglés e Francés. Espanhol (basico) e italiano (basico).

FORMAGCAO ACADEMICA

2005 — Pos-graduacao de Consultoria em Turismo, Universidade de Brasilia (UnB);

2000 — MBA em Marketing, Escola Superior de Propaganda e Marketing (ESPM);

1990 - Diplomado em Estudos Especializados de Comunicagdo Politica Social,
Université de La Sorbonne — Paris llI;

1989 — Mestrado em Ciéncias Politicas, Université de La Sorbonne — Paris 111;1988 —
Mestrado em Diplomacia e Administragao dos Organismos Internacionais, Université de
Paris XV — Faculte de Droit de Sceaux;

1986 — Bacharel em Direito, Universidade de Brasilia (UnB).



HISTORICO PROFISSIONAL

CODEVASF )
Posicdes: Assessor do Diretor da Area de Revitalizacdo e Sustentabilidade Socioambiental-AR

Em exercicio da funcéo.
Chefe da Assessoria de Comunicacdo, Promocéo e de Relagdes Institucionais da
Presidéncia — setembro de 2019 a abril de 2023.

Acbes de destaque:

Responsavel pela elaboracdo da Politica de Promocéo Institucional interna e externa
Responsavel pela coordenacdo da estratégia de participacdo da empresa em feiras,
seminarios e outros eventos na sua aera de atuacao.

Responsavel pela Coordenacdo de acdes de midia digital e impressa e relagbes com a
imprensa

Responsavel pelas acbes de Relacdes Institucionais com Orgdo Publicos e entidades
publicas /privadas no Brasil e no Exterior com 0 objetivo de captar recursos em parceria
para projetos estruturantes de desenvolvimento Regional

Responsavel pela coordenacdo da Comissdo do cinquentenario da Codevasf —
Planejamento estratégico.

EMBRATUR
Posicdes: Diretor de Produtos e Destinos

Chefe da Assessoria de Projetos e Parcerias da Presidéncia — margo de 2011 a
fevereiro de 2019.

AcOes de destaque:

Coordenar o planejamento, controle, avaliagdo e monitoramento da execucdo de
projetos, de parceria ou cooperacdo com organismos ou entidades publicas ou privadas,
nacionais ou estrangeiras, em acdes de oportunidade e/ou parcerias como ferramentas
de promocéao do Brasil no exterior;

Avaliar a prospeccdo de ativacdo de acbes promocionais em novos mercados
internacionais e/ou mercados emergentes, considerados de oportunidades em aumento
de fluxo de turistas estrangeiros para a América Latina/Brasil,

Planejamento e execucao da Agenda de Promocédo Comercial do Turismo Brasileiro;
Promocéo do Brasil nos mercados internacionais;

Desenvolvimento de estratégica de diversificacdo da oferta, com foco em segmentos
turisticos e seus nichos. Elaboracdo de diretrizes para as acbes de promocdo e
abordagem nos mercados internacionais prioritarios;

Gestao de inovacgédo do Programa de apoio Comercializacdo dos segmentos turisticos -
Clube de Produtos - Ecoturismo e Aventura, Turismo de Luxo, Turismo de golfe, LGBT,
Turismo de Intercambio, Resorts Brasil, MICE -Turismo Nautico — Cruzeiros maritimos;
Execucédo das acbes de promogéo com foco em segmentos por meio das parcerias com
o0 setor privado — associa¢des de segmento;

Promocéo do destino Brasil com foco na Copa 2014 - Projeto Goal to Brasil, agraciado
pelo prémio Stevie Awards - um dos mais cobicados prémios do mundo na area de
comunicacao;

Promocdo do Brasil com relacdo ao segmento de negocios e eventos, auxiliando a
consolidacdo do pais dentre os dez destinos no mundo que mais realizam eventos
internacionais;

Elaboracdo da nova Politica critérios de participacdo e Gestédo nas feiras internacionais
para os produtos e destinos /publico-privados;

Gestéo e organizagdo da participacdo das acbes da Embratur durante as olimpiadas de
Londres - projeto casa Brasil, Expo Brasil at Heart, EXPO MILAO 2015, dentre outros;



e Desenvolvimento da estratégia de promocdo do Turismo Cultural - Projeto Promocéo
Internacional das Cidades Patrimbnios - programa de Benchmark internacional em
gestao e promocéao do patrimonio;

e Coordenacao em parceria com o SEBRAE/MTUR no programa de Benchmark sobre o
receptivo e servigos turisticos voltados para as olimpiadas.

MINISTERIO DA INTEGRACAO NACIONAL — Sec.de Desenvolvimento do Centro-Oeste.
Posicao: Coordenador-Geral de Relacdes Institucionais - 2010 a 2011
AcOes de destaque:

e Responsavel pela coordenacdo do Programa FCO ITINERANTE — Fundo Constitucional
do Centro-Oeste no Distrito Federal e nos estados da Regido Centro-oeste; realizando
palestras sobre o FCO como representante da Secretaria de Desenvolvimento do Centro
Oeste - Ministério da Integracdo Nacional,

e Responsavel pelo apoio na articulagdo com instituicbes afins e sociedade civil a
estruturacao de polos, cadeias e arranjos produtivos locais na Regido Centro-Oeste.

INFRAERO
Posicao: Assessor de Relagdes Institucionais da Presidéncia da Infraero
Geréncia de Marketing e Comunicacdo Social — Superintendéncia
Regional do Centro Oeste — SRBR/Infraero — 2006 a 2009
AcdOes de destaque:
e Criacdo do Plano Anual de Promocéo e Marketing da Infraero Regional Centro-Oeste/
2007;
e Coordenacao e execucao do processo de promocao dos destinos brasileiros — Projeto
Portal Roteiros do Brasil nos aeroportos brasileiros, divulgando o Turismo Nacional.

MINISTERIO DO TURISMO
Posicao: Assessor do Ministro

Coordenador-Geral de Promocéo e Eventos — 2003 a 2006
AcdOes de destaque:
Criacdo do Plano Anual de Promocédo e Marketing do Ministério do Turismo;
Coordenacéo e elaboracédo da Politica Nacional de Eventos;
Coordenacédo da normatizacao e criterizacdo de apoio a eventos nacionais;
Coordenacdo e execucdo do processo de participacdo de eventos intrinsecos,
potencializadores e do interesse do Turismo Nacional.

EMBRATUR
Posic¢des: Diretor de Marketing
Chefe de Departamento de Propaganda — 1995 a 2003
AcOes de destaque:
e Criacdo e gestdo de campanhas publicitarias que resultaram na mudanca do conceito e
imagem do produto turistico brasileiro, com relevancia no mercado internacional;
e Elaboracado e execucdo de campanhas publicitarias nacionais e internacionais premiadas
como cases de sucesso: “Viva seu pais. E o seu Brasil, brasileiro”, “Viva seu novo pais’,
“‘Onde vocé chega, esta em casa”’,“Melhor do que ser feliz, é ser feliz e viajar pelo
Brasil”, “Brazilian Trade Marks”, “Brazil, if travelling is your passion, Brazil is your destiny”
e “Brazil, feel the passion”;
e Execucdo da campanha “Combate a Exploracdo do Turismo Sexual Infanto-Juvenil” —
“Cuidado, o Brasil estd de olho”, considerada e adotada pela Organizagdo Mundial do
Turismo (OMT) como campanha modelo;



e Coordenacdo do Programa Comité Visit Brasil, com operacdo na Inglaterra, Italia,
Estados Unidos, Franca e Argentina, resultando no incremento da captacéo de turistas e
investidores para o Brasil;

e Coordenacdo do Programa Jovens Embaixadores do Brasil, por meio da participacao
efetiva dos estudantes brasileiros em intercambio no exterior, tornando-os agentes
multiplicadores na promocao do Brasil como destino turistico;

e Remodelagem da estratégia de participagcdo da Embratur nos eventos do Calendario
Oficial, resultando no aumento expressivo da participagédo de profissionais de turismo
representando o Brasil;

e Copa do Mundo FIFA de Futebol — Franca - coordenacédo e organizacdo do Projeto
“C’est I'heure du Brésil” — E Hora do Brasil, na Franca, durante o periodo da copa;

e Copa do Mundo FIFA de Futebol — Coréia do Sul/Japéo - coordenacéao e Planejamento
de midia da Campanha “BRAZIL — Feel the passion”, na rede de TV Internacional
CNN/Network, no mercado Asiatico, Europeu e norte-americano;

e Olimpiadas de Sidney — Australia - coordenacdo da montagem da estrutura de painéis
promocionais do Destino Brasil, da Casa do Brasil, no centro de Sidney;

e Jogos Pan-Americanos de Winnipeg — Canada - coordenacdo da montagem da estrutura
de painéis promocionais do Destino Brasil, da Casa do Brasil, no centro da cidade;

e Copa Davis de Ténis — Etapa Brasil — Florianépolis/SC - organiza¢édo e coordenacao do
evento “in loco”, planejamento de midia impressa, eletrbnica e alternativa.

COMITE CANDIDATURA PRESIDENTE FERNANDO HENRIQUE CARDOSO

Posicado: Coordenacao estratégica de eventos regido centro-oeste/nordeste - 1994

Acbes de destaque:

e Elaboracdo do planejamento de marketing politico, pesquisas qualitativas, quantitativas

e segmentadas /comunicacao regionais com foco na realizacdo de eventos, estratégias
regionais, reunides precursoras em alinhamento com liderancas municipais e estaduais,
visando a mobilizacdo de formadores de opinido para a realizacdo de eventos locais de
campanha (brigadas de ruas, caminhadas, reuniées e comicios)

DELEGACAO PERMANENTE DO BRASIL JUNTO A UNESCO - Paris/Franca
Posicao: Assessor Administrativo - 1990
Acéo de destaque:

e Acompanhamento das atividades e projetos de interesse nacional neste organismo

internacional.
EMBAIXADA DO BRASIL EM PARIS — Franga
Posicao: Assessor Administrativo Comercial — 1987 a 1990
AcOes de destaque:

e Estudos de mercado e promocao para comercializacdo de produtos brasileiros no
mercado internacional nas areas de quimica, petroquimica, setor de curtume, setor
automobilistico, agroalimentar, informatica, entre outros;

e Organizagao da participagéo brasileira em diversas feiras comerciais internacionais;

e Responsavel pelo setor de Promocao do Turismo brasileiro na Franca.

IDIOMAS

e Inglés — Fluente, Certificado de lingua Inglesa — Mason Country Central High School,
Scottville - Michigan, USA;

e Francés — Fluente, Certificado de Lingua Francesa, Curso de Civilizacdo e Lingua
Francesa, Extenséo Universitaria, Université de La Sorbonne.Paris —Franca;

e Espanhol — Basico, Cerificado Espanhol Via Mercosul, Escola Superior de Administracao
Fazendaria (ESAF) - Brasilia/DF;

e |taliano — Basico, certificado Instituto Dante Alighieri — Brasilia/DF



